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Konzert des Cheonan City Chtmgnam Korean Traditional Music Orchestra
(1. Juli 2005)

Presseresonanz

2003 2004 2005

Presseartikel gesamt 1.197 1.797 1.649

Anstieg/Abstieg im Vgl.
zum Vorjahr

+ 5,7 % + 50,1 % - 8,2 %

Gesamtauflagenhöhe aller
Artikel

61,7 Mio. 61,2 Mio. 75,2 Mio.

Anstieg/Abstieg im Vgl.
zum Vorjahr

-15 % - 0,8 % + 22,9 %

Die beiden Fotografie-Ausstellungen „Mit anderen Augen. Fotografien von Hugo A.
Bernatzik“ und „Schwarze Götter im Exil. Fotografien von Pierre Fatumbi Verger“
erreichten medial eine große überregionale Aufmerksamkeit, die sich leider nicht in
den Besucherzahlen niederschlug. Eine starke, ebenfalls überregionale Berichter
stattung erfährt seit November die Ausstellung „Kinderspiel“. Mit dem neuen For
mat „Fokus“, das sich pro Quartal einem Schwerpunkt widmet und diesen in den
Dauerausstellungen sowie durch Veranstaltungen wie Filme, Vorträge, Konzerte,
Präsentationen, Kinderprogramme und Führungen beleuchtet, wird das Linden-Mu-
seum von den Medien verstärkt als kompetenter Ansprechpartner für globale, kul-
turübergreifende Themen und Fragestellungen wahrgenommen. Nicht zuletzt wurde
auch das Thema „Klinikumsbau vs. Linden-Museum“ in den Zeitungen häufig auf
gegriffen.

Erreichte Ziele 2005

• Einführung des Corporate Design (März 2005), gestaltet durch Ossenbrunner &amp;
Wagner: Logo und Hausschrift, Briefschaften, Veranstaltungskalender, neuer In
ternet-Auftritt mit verbesserten Suchoptionen, Pressebereich und Online-Shop,
Leittafeln im Museum, Veranstaltungsflyer und -folder

• Konzeption der abteilungsübergreifenden Reihe „Fokus“ als Quartalsschwer
punkt zur Profilschärfung und Erreichung neuer Zielgruppen (Themen 2005:
Australien / Menschen - den Tieren auf der Spur / Tod und Jenseits)


