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Der Comic Strip des Boston Herald aus dem Jahr 1925 stamme aus den Robert E. Park-Papers
(REP), University of Chicago.

Belang sind. Was immer auch unser Thema ist (Werbung, Jugend, Hotel), es gibt
eine Fachpresse (werben & verkaufen, Bravo, Das Hotelwesen). Was immer auch
unser Thema ist, es gibt einen Rechtsdiskurs (Gesetze, Verordnungen, Bestimmun-
gen). Was immer auch unser Thema ist, es gibt einen medialen Diskurs (Themati-
sierung, Bericht, Kritik). Was immer auch unser Thema ist, es gibt themenspezi-
fische Belletristik, Kinofilme und Theaterstiicke. Was immer auch unser Thema
ist, es gibt charakteristische Anckdoten, Redensarten, Witze. Sich einem Thema in
totaler Weise nihern heifit also versuchen, der Komplexitit des Gegenstandes, die
sich gerade in der Vielfalt der Beziige und Verschrinkungen artikuliert, annithernd
gerecht zu werden. Das ist das Mindeste, was der Gegenstand von uns erwarten
kann. Und nur so haben wir eine Chance, den Fallen zu entgehen, die uns das
‘Feld’, medienerprobr und wissenschaftserfahren, in reflexiven Zeiten stellt.
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